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 مقدمة 
ت الأخيرة وبالتالي أصبح تطورت تقنيات الذكاء الاصطناعي بشكل كبير في السنوا

استخداميا شائعا في مجال التسويق الرقمي ، حيث  يساعد الذكاء الاصطناعي في 
جعل أساليب التسويق أكثر ذكاء وتأثيرا وملائمة لممستيمك وىذا يجعمو ضروريا 
لمشركات التي ترغب في تعزيز مكانتيا والمناقشة في السوق ،فمقد حقق التطور 

ل الإعلان ثورة ىائمة انعكست تفاصيميا عمي شبكة الإنترنت التكنولوجي في مجا
والأقمار الصناعية والتكنولوجيا الرقمية وأجيزة الحاسوب وكل ما لو علاقة بمخرجات 
الذكاء الاصطناعي ، وأدت تمك التأثيرات إلي تشكيل حالة فريدة ، وبمورة مفاىيم 

ات تفاعمية تجمع بين المرئي وآليات إعلانية جديدة كان ليا الفضل في ظيور إعلان
والمسموع ، وفي بعض الأحيان توكل لمتكنولوجيا أدورا لمقيام بيا بدلا من البشر ، 
ونتيجو لمتطور الكبير في مجال تكنولوجيا الاتصال وظيور ما يسمي بتكنولوجيا 
الذكاء الاصطناعي خاصة بعد استخداميا في مجال التسويق الإلكتروني  فكل ىذا 

تغيير شكل الإعلان وطريقة عرضو فتحول الإعلان من صورتو التقميدية أدي إلي 
إلي الإعلان التفاعمي الذي يتيح لممستيمك الالمام بكافة التفاصيل عن المنتج أو 
الخدمة المعمن عنيا كما أصبح لديو القدرة عمي تجربة المنتج قبل شراءه وكل ذلك 

 ي ظل جائحة كورونا .دون أن يغادر المنزل وىذا ظير بصورة كبيرة ف
فبفضل ىذه التكنولوجيا تطورت الأساليب الإخراجية المستخدمة في إنتاج وتصميم 

 الإعلانات الإلكترونية 
وظيرت التقنيات الحديثة في عممية إخراج الإعلان كالواقع الإفتراضي والواقع المعزز 

بحت التكنولوجيا واليولو جرام والإنفو جرافيك واستخدام النص الفائق وغيرىا ، فأص
ىي المسيطرة عمي العالم الذي نحيا فيو وىذا التقدم التكنولوجي سيؤثر عمي تصميم 
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الحملات الإعلانية  ، كما ساعد التطور التكنولوجي وظيور وسائل النشر الحديثة 
إلي زيادة الاىتمام بالإعلان ، ومن خلال ىذا التطور اليائل لتكنولوجيا الذكاء 

ورة المعموماتية تم استخدام الإنترنت كوسيمة إعلانية تسيل عممية الاصطناعي  والث
التبادل التجاري فأصبح للأساليب الإبداعية الذكية المستخدمة في تصميم الإعلان 

 الرقمي دورا بارزا كوسائط تفاعمية تتواجد الان عمي الصعيد الاتصالي .
 كممات مفتاحية 

، الانفو جرافيك ، النص الفائق ، الواقع  الإعلان الإلكتروني ، الذكاء الاصطناعي
 الإفتراضي .

 مشكمة الدراسة 
ظل الثورة التكنولوجية لمذكاء الاصطناعي ، شيد الإعلان الإلكتروني تطورا  في 

ممحوظا بعدما أرتبط بالتقنيات الحديثة كالواقع الافتراضي والواقع المعزز واليولو جرام  
لإعلان في العصر الحديث انعكاسا لعدد من والانفو جرافيك ، حيث جاء تطور ا

العوامل التي أدت لإلي جعمو نشاطا ضروريا لا غني عنو بالنسبة لمعديد من 
المؤسسات الإنتاجية والخدمية الإضافة الإمكانيات اليائمة التي أتاحتيا تكنولوجيا 

في الذكاء الاصطناعي في تصميم الإعلانات ومما سبق تم تحديد المشكمة البحثية 
دراسة تأثير تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي عمي إنتاج وتصميم الإعلانات الصحفية 
الإلكترونية وذلك بالوقوف عمي أىم التقنيات الحديثة المستخدمة وكيفية توظيفيا في 

 إنتاج الإعلانات الصحفية الإلكترونية .
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 أهمية الدراسة 
 تكمن أىمية الدراسة في 

 -أىمية نظرية : -1
دراسات التي تناولت موضوع الدراسة ) دور تكنولوجيا الذكاء ندرة ال -

 الاصطناعي في تصميم الإعلانات الصحفية الإلكترونية .
عمي الرغم من وجود دراسات تناولت موضوع الإعلان الإلكتروني الإ أنيا لم  -

تتناول كيفية تصميم الرسالة الإعلانية بعدما أثرت تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي 
 . عمييا

تناولت الدراسة أىم الاتجاىات الحديثة في تصميم الإعلانات في ظل عصر  -
 الذكاء الاصطناعي .

  -أىمية تطبيقية : -2
التعرف عمي الاشكال الإعلانية الموجودة عمي شبكة الإنترنت ومدي التجديد  -

 والابتكار الذي اتاحتو شبكة الإنترنت كوسيمة إعلانية حديثة .
كنولوجيا الذكاء الاصطناعي في تصميم الإعلان التعرف عمي مدي تأثير ت -

لي أي مدي أدت ىذه التكنولوجيا الي إكساب  الإلكتروني عبر شبكة الإنترنت وا 
 الإعلان خواص وسمات مميزة .

الكشف عن كيفية الاستفادة من البرامج المتنوعة التي أتاحتيا التكنولوجيا في  -
 تصميم الإعلانات الإلكترونية .
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الحملات الإعلانية في تحديد أفضل التقنيات الحديثة  مساعدة مخططي -
 واستخداميا في تصميم الإعلانات الإلكترونية .

 أهداف الدراسة 
يتمثل ىدف الدراسة الرئيس في التعرف عمي تأثير التكنولوجيا الحديثة في تصميم 

 الإعلانات الصحفية الإلكترونية ، وينبثق منو الأىداف الفرعية .
 بادئ تصميم الإعلان الإلكتروني .التعرف عمي م -1
التعرف عمي الاساليب التكنولوجية الحديثة المستخدمة في تصميم الإعلانات  -2

 الصحفية الإلكترونية .
التعرف عمي المستحدثات التكنولوجية المستخدمة في إنتاج وتصميم  -3

 الإعلانات الصحفية الإلكترونية .
صميم الإعلانات الصحفية رصد تطور تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي عمي ت -4
. 
 تحميل الاشكال التصميمية الجديدة لمواكبة التطور الرقمي والتكنولوجي . -5
إبراز ضرورة تكامل الاساليب الفنية الجديدة في محاولة الربط بين الجوانب  -6

 والطرق المختمفة بإنتاج وتصميم الإعلانات الإلكترونية لتحقيق الجذب لممتمقي .
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  تساؤلات الدراسة
 ما الاشكال الإعلانية التي يتخذىا الإعلان الإلكتروني . -
 ما خطوات تصميم الإعلان الإلكتروني عمي شبكة الإنترنت . -
 ما الاساليب التكنولوجية الحديثة المستخدمة في تصميم الإعلانات الإلكترونية  -
كيف أثرت الاساليب التكنولوجية الحديثة في تصميم الإعلانات الصحفية  -

 ونية .الإلكتر 
 ما الاسس والمبادئ التي يرتكز عمييا تصميم الإعلان الإلكتروني . -
 ما ىي الاشكال الإعلانية الإلكترونية الاكثر تفضيلا لدي المتمقي . -
 مدي نجاح الوسائط المتعددة في إنتاج الإعلانات الإلكترونية . -
 ما العناصر البنائية المستخدمة في تصميم الإعلان الإلكتروني . -

 الدراسة نوع 
تعد ىذه الدراسة من الدراسات الوصفية التي لا تقف عند حدود وصف الظاىرة 
الخاصة بتصميم الإعلانات ، إنما تذىب إلي أبعد من ذلك فتحمل وتفسر وتقارن وتقيم 
بقصد التعرف عمي الأساليب الإخراجية الحديثة المستخدمة  في تصميم الإعلانات 

العممية التي تتيح صياغة النتائج وتساعد في فيم بيدف الوصول إلي الاستنتاجات 
 الوضع الراىن ليتم تطويره مستقبلا .
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 منهج الدراسة 

تعتمد ىذه الدراسة عمي منيج المسح بشقيو ) الوصفي والتحميمي ( لعينة من 
الإعلانات الإلكترونية بيدف التعرف عمي الاساليب الإخراجية الحديثة ، وكيفية 

 اج وتصميم الإعلانات .توظيفيا في إنت
 مجتمع الدراسة 

يتمثل مجتمع الدراسة التحميمية في تحميل عينة من الإعلانات الصحفية الإلكترونية 
 . 1/4/2124إلي  1/11/2123في الفترة من 
 عينة الدراسة 

اعتمدت ىذه الدراسة عمي تحميل عينة عمدية من) الإعلانات الصحفية الإلكترونية ( 
 تمثمت في :
 صري اليوم الم -
 اليوم السابع  -
 الوطن  -

 أدوات الدراسة 
اعتمدت ىذه الدراسة عمي أداة تحميل المضمون ، وذلك لموصول إلي نتائج تساعد 
الباحثة في الإجابة عمي تساؤلات الدراسة ، حيث تعد استمارة تحميل المضمون احدي 

ة ، فقد اعتمدت الأدوات الأساسية لجمع البيانات والمعمومات في الدراسة التحميمي
الباحثة عمي عدد من الفئات والوحدات الخاصة التي تسعي إلي تحقيق الدوافع 

 والأىداف من خلال تحميل محتوي المادة .
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 الدراسات السابقة 
بعنوان آليات توظيف الواقع المعزز في  21241أية أشرف محمد طمبة  -1

 الإعلان الإلكتروني وعلاقتو بمصداقيتو لدي الجميور .

امت الدراسة بتحميل آليات توظيف تقنية الواقع المعزز في الإعلانات الإلكترونية ق 
ومدي مصداقيتيا لدي الجميور ، واعتمدت الباحثة عمي منيج المسح الإعلامي وتم 
إجراء البحث عمي عينة من الجميور الذين سيتعرضون للإعلانات الإلكترونية مع 

 لذكاء الاصطناعي .التطرق إلي الفئة المتخصصة في مجال ا
  -توصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :

عمي الرغم من ارتفاع معدل التعرض لتمك الإعلانات الإ انو انخفض مستوي  -
 القيام بالشراء .

 ان الواقع المعزز أداة قوية لجذب انتباه الجميور . -
 ان الجميور سيشعر بالقمق فيما يتعمق بالخصوصية والامان . -
بعنوان دور الذكاء الاصطناعي في  21242ة رحاب جواد كاظم دراس -2

 الإعلان الرقمي وتأثيره عمي سموك المستيمك .
استيدفت الدراسة التعرف عمي درجة توظيف الذكاء الاصطناعي في الإعلان من 
وجية نظر المتمقي، وتحديد المواضيع التي يتم فييا توظيف الذكاء الاصطناعي 

                                                 
1
آىياث ت٘ظيف اى٘اقع اىَعشس في الإعلاُ الإىنتزّٗي ٗعلاقتٔ بَصداقيتٔ ىدي اىجَٖ٘ر ،  -أيت أشزف ٍحَد طيبت : - 

 . 0202رساىت ٍاجستيز ، مييت الآداب ، قسٌ الإعلاً ، جاٍعت اىَْص٘رة ، 
0
دٗر اىذماء الاصطْاعي في الإعلاُ اىزقَي ٗتأثيزٓ عيي سي٘ك اىَستٖيل ، ٍجيت اىدراساث  -ج٘اد ماظٌ :رحاب  - 

 . 0202،  6اىَستداٍت ، اىجَعيت اىعيَيت ىيدراساث اىتزب٘يت ، اىَجيد 
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اعات التي تحققت لدي الجميور جراء توظيف الذكاء خلال الإعلان والإشب
الاصطناعي في الإعلانات  وبيان الفوائد التي يحققيا الذكاء الاصطناعي في 

 الإعلان الرقمي .
 اعتمدت الباحثة عمي المنيج الوصفي التحميمي من خلال أسموب المسح بالعينات .

  -وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :
توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي بيدف تحقيق الإقناع العاطفي من أن  -

 الإعلان الرقمي ىو من أكثر مظاىر التوظيف رواجا .
إن أىم فائدة تتحقق من توظيف الذكاء الاصطناعي بالإعلان الرقمي بالنسبة  -

 لممستيمك تمثمت بكونو يجعمو قادرا عمي تعرف مميزات المنتج الذي يزعم شرائو .
ستخدام غير المدروس لتقنيات الذكاء الاصطناعي في الإعلان الرقمي إن الا -

 من الممكن أن يشتت انتباه المستيمك عن المنتجات نتيجة الإبيار بالتقنية .
 

بعنوان تصميم الحملات الإعلانية في  21231دراسة أحمد رمضان حسن  -3
 ضوء تطبيقات الميتا فيرس .

ت التكنولوجيا الذكية لموسائل الإعلانية لتفعيل استيدفت الدراسة دراسة تأثير تطبيقا
نظم تصميم الحملات الإعلانية وتعزيز القدرات الابتكارية البصرية والوظيفية لنظم 
تصميم الحملات الإعلانية بإستخدام تكنولوجيا الميتا فيرس ، واعتمد الباحث عمي 

                                                 
1
اىفُْ٘ تصَيٌ اىحَلاث الإعلاّيت في ض٘ء تطبيقاث اىَيتا فيزص ، رساىت ٍاجستيز ، مييت  -أحَد رٍضاُ حسِ : - 

 . 0202اىتطبيقيت ، جاٍعت حي٘اُ ، قسٌ الإعلاُ ، 
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ة والتصميمية لفاعمية المنيج الوصفي ثم المنيج الاستنباطي لاستنباط الأبعاد البصري
 الحملات الإعلانية في ظل تكنولوجيا الميتا فيرس ثم اعتمد عمي الدراسة التحميمية .

 وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :
أصبحت التكنولوجيا عامل ميم في حياتنا اليومية كما أصبحت تكنولوجيا  -

ستخدام الأمثل في تطوير الميتا فيرس واقع يجب أن نتأقمم معو ونستخدمو الا
 الإعلان فإن العالم يتحول من الإعلان الرقمي إلي إعلان الميتا فيرس .

بدخول تكنولوجيا الميتا فيرس في مجال الإعلان قام بتغير الأبعاد البنائية  -
 للإعلان بتحويمو إلي واقع نعيش فيو ونتفاعل معو .

وكيف تتواصل العلامات  لمميتا فيرس تأثير مغير عمي استراتيجيات الإعلان -
 التجارية مع المستيمكين وكيف ستزيد العلامة التجارية من إنفاقيا الإعلاني .

بعنوان تطبيقات الذكاء الاصطناعي ودورىا في  21231شيرين عبدالحفيظ  -4
 تصميم الإعلانات الرقمية لدي مصممي الجرافيك واتجاىاتيم نحوىا .

المتعمقة بتقنية الذكاء الاصطناعي في مجال  قامت الدراسة برصد التطبيقات الحديثة
الصحافة والإعلام التي يمكن ان يتعرض ليا مصممي الجرافيك ، وتحميل التطبيقات 
والبرامج ذات الصمة بتقنية الذكاء الاصطناعي المستخدمة في تصميم الإعلانات 

الحديثة  الرقمية والوقوف عمي أىم الإيجابيات والسمبيات التي تخمقيا التكنولوجيا
المتعمقة بتقنية الذكاء الاصطناعي والتطمع لاستكشاف أثر استخدام التكنولوجيا 

                                                 
1
تطبيقاث اىذماء الاصطْاعي ٗدٗرٕا في تصَيٌ الإعلاّاث اىزقَيت ىدي ٍصََي  -شيزيِ عبد اىحفيع عبد اىقادر :- 

 . 2202،  06اىجزافيل ٗاتجإاتٌٖ ّحٕ٘ا ، اىَجيت اىعيَيت ىبح٘ث اىصحافت ، مييت الإعلاً ، جاٍعت اىقإزة ، اىعدد 
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الحديثة المرتبطة بتقنية الذكاء الاصطناعي ، واعتمدت الباحثة عمي المنيج الوصفي 
 كما قامت بتصميم استمارة الاستبيان لجمع البيانات التي اشتممت محاور الدراسة .

  -جموعة من النتائج أىميا :وتوصمت الدراسة إلي م
أىمية تطبيقات تقنية الذكاء الاصطناعي في مجال الصحافة والإعلام ودورىا  -

في تطويرىا والارتقاء بمستوي العمل الصحفي والميني القائم عمي التعاون الفعال بين 
 العناصر البشرية والتطبيقات التكنولوجية .

ورا حيوي ومؤثر في تطوير إن تطبيقات تقنية الذكاء الاصطناعي تمعب د -
وتحسين التصميمات الإبداعية والبرامج والتقنيات الرقمية الحديثة التي تثري وتنقل 
مكانيات الجرافيك المتطورة ذات التأثيرات  ضافات وا  الإعلانات الرقمية بكماليات وا 

 القوية والجذابة لدي مصممي الجرافيك .
بيقات الذكاء الاصطناعي توصمت لمعديد من الإيجابيات الناتجة من تط -

بالمؤسسات والصحف المصرية وتطوير تنمية الميارات الفردية والإبداعية لدي 
 القائمين بالاتصال عن طريق تفعيل البرامج التدريبية وتبادل الخبرات .

بعنوان تأثير تقنيات الذكاء 1 2123دراسة مشاعل عبدالله الواصل  -5
 يق الرقمي .الاصطناعي في تحسين استراتيجيات التسو 

                                                 
1
تأثيز تقْياث اىذماء الاصطْاعي في تحسيِ استزاتيجياث اىتس٘يق اىزقَي ، ٍجيت اتحاد  -ٍشاعو عبد الله اى٘اصو : - 

 . 0202،  11اىجاٍعاث اىعزبيت ىبح٘ث الإعلاً ٗتنْ٘ى٘جيا الاتصاه ، جَعيت ميياث الإعلاً اىعزبيت ، اىعدد 
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استيدفت الدراسة بيان تأثير الذكاء الاصطناعي عمي تحسين تجربة المستخدم وتفاعل 
العملاء والتعرف عمي تقنيات الذكاء الاصطناعي وأىميتو في مجال التسويق الرقمي 

 ، واعتمد الباحث عمي المنيج الوصفي لوصف وتحميل الدارسة .
  -أىميا :وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج 

يساعد الذكاء الاصطناعي في تحسين استراتيجيات التسويق الرقمي والوصول إلي  -
 الجميور المستيدف .

يمكن الاعتماد عمي تقنيات الذكاء الاصطناعي لكتابة المحتوي الرقمي لجذب  -
 الجميور .

يحصل زيادة في التفاعل والاستجابة من قبل العملاء بسبب الذكاء الاصطناعي الذي  -
 زز التنافس بين تطبيقات وسائل التواصل الإجتماعي .يع

 استخدام الذكاء الاصطناعي بالتسويق الرقمي سيغني عن العنصر البشري . -
بعنوان الأثر الإبداعي لمذكاء الاصطناعي عمي  21231دراسة ولاء محمود حممي  -6

 تصميم التسويق بعالم رقمي .
تصميم التسويق الرقمي عمي سموك  كشفت الدراسة أثر استخدام التقنيات الذكية في

المستيمك وتقييم كفاءة استخدام التقنيات الذكية في تصميم التسويق الرقمي وتحديد 
مدي تأثيرىا عمي الإداء الإعلاني وتحميل العوامل التي تؤثر عمي تصميم التسويق 

                                                 
1
ىيذماء الاصطْاعي عيي تصَيٌ اىتس٘يق بعاىٌ رقَي ، ٍجيت اىَعٖد اىعاىي الأثز الإبداعي  -ٗلاء ٍحَ٘د حيَي ": - 

 . 0202،  2، اىَجيد  11ىيدراساث اىْ٘عيت ، اىعدد 
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ة تقنيات الرقمي الناجح ، وتحديد أىمية استخدام التقنيات الذكية وتعزيزىا وتقييم أىمي
 الذكاء الاصطناعي في تصميم التسويق الرقمي ومدي استخداميا في المستقبل .

  -وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :
تحديد الأساليب والتقنيات المستخدمة في تصميم التسويق الرقمي وتطبيقيا  -

 بواسطة الذكاء الاصطناعي .
 تحسين التسويق الرقمي .تساعد التقنيات الذكاء الاصطناعي عمي  -
 الوصول إلي أفضل الممارسات والاستراتيجيات لتصميم التسويق الرقمي  -
بعنوان توقع مخاطر التلاعب Mhaidli Abraham  2123 1دراسة   -7

 بإعلانات الواقع الإفتراضي .

تناولت الدراسة تقنيات الواقع الإفتراضي وتزايد شعبية إعلانات الواقع الإفتراضي 
الميزات المميزة لأجيزة الواقع الإفتراضي مثل انغماس الواقع الإفتراضي  واستغلال

واستبداليا كما   VRوقدرة أجيزة الواقع الإفتراضي عمي إعادة إنشاء متلاعبة ال 
تناولت المخاطر التي تشكميا إعلانات الواقع الإفتراضي وأىم ىذه المخاطر ىو 

ع الإفتراضي وانيا تسمح لمستخدمي التلاعب ، وتسميط الضوء عمي إعلانات الواق
 الواقع الإفتراضي بالتفاعل ومعاينة المنتجات .

 . VRواعتمدت ىذه الدراسة عمي إجراء مقابلات مع مستخدمي ال
 وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا .

                                                 
1
 - Mhaidli , Abraham , Anticipating the main pulative risk of advertising in virtual reality , 

United States , PHD , 2023 . 
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عرض قائمة بمخاطر التلاعب التي تعرضيا إعلانات الواقع الإفتراضي  -
 وكيفية إدراك مستخدمي الواقع الإفتراضي ليا .

نشاء   VRيوفر الواقع الإفتراضي رؤي أساسية لتحسين مساحة إعلانات  - وا 
 إعلانات بشكل أفضل .

بعنوان  توظيف تطبيقات الذكاء 1 2122دراسة شريف نافع إبراىيم  -8
اعي في إدارات الإعلان بالمواقع الإلكترونية المصرية وتأثيراتيا الاصطن

 الاقتصادية .

رصدت الدراسة العوامل المساعدة لتوظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي في 
إدارات الإعلان بالمواقع الإلكترونية المصرية  ، وتفسير الأسباب التي تحول دون 

الإعلان بالمواقع الإلكترونية  توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي في إدارات
المصرية وتحديد المجالات التي يتم توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي فييا ، 
وتحميل اتجاىات القائمين عمي إدارات الإعلان بالمواقع الإلكترونية المصرية نحو 
استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي ، والكشف عن دور تقنيات الذكاء 

يل بيانات ومعمومات الشركات المنافسة لممعمنين في تسويق الاصطناعي في تحم
 المحتوي الإعلاني والتجاري والخدمات التي تقدميا المواقع الإلكترونية .

واعتمدت الدراسة عمي منيج التحميل الكيفي والمنيج المقارن ومنيج المسح 
 الإعلامي .

                                                 
1
ت٘ظيف تطبيقاث اىذماء الاصطْاعي في إداراث الإعلاُ باىَ٘اقع الإىنتزّٗيت اىَصزيت  -زإيٌ :شزيف ّافع إب - 

 . 0200،  02ٗتأثيزاتٖا الاقتصاديت ، اىَجيت اىَصزيت ىبح٘ث الإعلاً ، مييت الإعلاً ، جاٍعت اىقإزة ، اىعدد 



   ميادة بيىمي محمىد               تصميم الإعلانات الصحفية الإلكتزونية       دور تكنىلىجيا الذكاء الاصطناعي في

                      

 

 2424اكتوبر                                                           62  المجمد 

 
106 

  -وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :
ظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي في إدارات الإعلان بالمواقع غياب تو  -

 . 24الإلكترونية المصرية بشكل موسع واحترافي ، باستثناء موقع القاىرة 
يوجد مجموعة من الأسباب التي تعوق أو تؤخر توظيف تطبيقات الذكاء  -

ف الاصطناعي في إدارات الإعلان بالمواقع الإلكترونية المصرية  وتمثمت في ضع
 وقمة الكفاءات المدربة والمؤىمة التمويل وجمود الفكر الإداري الرافض لمتطور والتغيير 

ساعدت تطبيقات الذكاء الاصطناعي القائمين عمي إدارات الإعلان بالمواقع  -
الإلكترونية المصرية عمي تعزيز استراتيجيات التسويق ، والتخطيط الناجح لتسويق 

برة العملاء بشكل كبير ، حيث يتيح الذكاء الاصطناعي المنتجات ، وزيادة المعرفة بخ
إمكانات مذىمة في اكتساب ميزة تنافسية وتعزيز علاقات العملاء  ، كما يعد بمثابة يد 

 العون لممسوقين .
بعنوان تأثير الواقع الافتراضي والواقع Liu Mingming  2122 1دراسة  -9

 المعزز والمختمط عمي فن التصميم .

سة تأثير تطور تكنولوجيا الواقع المعزز والواقع المختمط والواقع تناولت الدرا
الإفتراضي عمي مجال التصميم والفن ، كما تناولت تقنيات الجيل الرابع وتأثير ىذه 

 التقنيات عمي العديد من المجالات من الأجيزة والانظمة ومجالات المستيمك .
  -وتوصمت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أىميا :

                                                 
1
 - Liu , Mingming  : Past imagination present creation and the reality of tomorrow explore 

the impact of Augmented reality Virtual reality and Mixed reality design , PHD , university 

of southern Califormia  , United States , 2022. 
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إن الواقع الإفتراضي والواقع المعزز والمختمط عالم المستقبل وسيتم تحسين الحياة  -
 اليومية لمناس العاديين وذلك من خلال التقدم التكنولوجي 

 النتائج  
تناولت بعض الإعلانات أفكار جديدة لإمكانيات تكنولوجيا الواقع الافتراضي  -

اعي ، فمن المحتمل أن تقدم ثورة والمعزز واليولو جرام واستخدام الذكاء الاصطن
 جديدة وتغير شكل الحياة والمستقبل .

ساعدت التكنولوجيا عمي ظيور تقنيات حديثة في إنتاج وتصميم الإعلانات  -
 لذا اتجو مصممي الإعلانات إلي الاستعانة بيذه التقنيات الحديثة .

صميم اتضح من عينة الدراسة إن الثورة التكنولوجية لم تحدث تغيرا في ت -
بعض الإعلانات فاعتمدت معظم الإعلانات المعروضة عمي الاساليب التقميدية 

 المستخدمة في تصميم الإعلانات .
أظيرت النتائج تطور عالم التسويق الإلكتروني ولذلك لان عممية التبادل  -

 المالي في التسويق الإلكتروني أصبحت الان متطورة .
يو ىي الاكثر استخداما في المواقع اكدت نتائج الدراسة إن إعلانات الفيد -

عينة الدراسة لموصول لمستوي الإعلانات الإلكترونية الغربية ، باعتبارىا ذات قاعدة 
جماىيرية واسعة ، وقد تم تصميميا بيذا الشكل خصيصا لجذب انتباه ىذه الفئة 

 نحو المنتجات المعروضة .



   ميادة بيىمي محمىد               تصميم الإعلانات الصحفية الإلكتزونية       دور تكنىلىجيا الذكاء الاصطناعي في

                      

 

 2424اكتوبر                                                           62  المجمد 

 
111 

ليا لإنتاج إعلانات تقدم تقنيات الواقع الافتراضي والمعزز فرصا لا حصر  -
 بشكل يحقق الإبيار ويجذب المستيمك .

إن تحقيق صور التفاعمية المختمفة في الإعلان ىو أمر يعتمد في المقام  -
الاول عمي الحس الابتكاري والإبداعي لدي المصمم وقدرتو عمي التعامل مع 

 أساليب التكنولوجيا الحديثة .
ديو القدرة عمي ايصال معمومات أظيرت عينة الراسة ان الإعلان التفاعمي ل -

أكثر عن المنتج وبيان تفاصيمو وسعره ، مما يفتح خطوط التفاعل والحوار بين 
 المعمن والمستيمك .
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 الخاتمة 
توصي الدراسة بإجراء المزيد من البحوث والدراسات لمتعرف عمي أسباب عدم 

تصميم الإعلانات في بعض الاىتمام بتوظيف المستحدثات التكنولوجية الحديثة في 
مواقع الصحف المصرية ، وتركيز الاىتمام عمي بعض التقنيات التي قد تساعد في 
تحسين إنتاج الإعلانات الصحفية لان معظم إعلانات عينة الدراسات تفتقر إلي 
توظيف التكنولوجيا الحديثة في تصميم إعلاناتيا ومازالت تعتمد عمي الاساليب 

 التقميدية .
نات الإلكترونية الصحفية في العالم العربي بحاجة إلي دراستيا بشكل فالإعلا

مفصل والالمام بجميع زواياىا ، فيجب مساعدة العاممين في ىذا المجال من معمنين 
ومصممين إعلانات ووكالات الإعلان المختمفة ، بجمع البيانات والتحميلات 

ن الميام ، وبالخصوص مع والإحصاءات الموضوعية التي قد تسيل عمييم الكثير م
التطور التكنولوجي اليائل والتغيرات المستمرة التي تتحكم يوما بعد يوم في المحتوي 
الإعلاني فميس لدييم سوي مواكبة التطورات التكنولوجية الحديثة ، والتطرق إلي 
ضرورة الاستفادة من التطورات التكنولوجية في المحالات التقنية المختمفة والاىتمام 

جودة تصميم الإعلانات ، وذلك بسبب تعرض المستيمك لكم ىائل من الإعلانات ، ب
والاىتمام بإنتاج وتصميم الإعلانات وتقديم أفكار ورؤي إبداعية جديدة مختمفة عن 
تصميم الإعلانات التقميدية ، والاستفادة من تقنيات الذكاء الاصطناعي واليولو جرام 

 زز والانفو جرافيك في تصميم الإعلانات .والواقع الافتراضي والواقع المع
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 قائمة المصادر والمراجع 
آليات توظيف الواقع المعزز في الإعلان  -أية أشرف محمد طمبة : -1

الإلكتروني وعلاقتو بمصداقيتو لدي الجميور ، رسالة ماجستير ، كمية الآداب ، قسم 
 . 2124الإعلام ، جامعة المنصورة ، 

الذكاء الاصطناعي في الإعلان الرقمي وتأثيره دور  -رحاب جواد كاظم : -2
عمي سموك المستيمك ، مجمة الدراسات المستدامة ، الجمعية العممية لمدراسات التربوية 

 . 2124، 6المجمد 
تصميم الحملات الإعلانية في ضوء تطبيقات الميتا  -أحمد رمضان حسن : -3

حموان ، قسم الإعلان ،  فيرس ، رسالة ماجستير ، كمية الفنون التطبيقية ، جامعة
2123 . 

استراتيجية لتوظيف إنترنت السموك المستمد من  -جييان عبد العميم محمد :  -4
إنترنت الأشياء في تصميم الإعلان الرقمي ، رسالة دكتوراه ، كمية الفنون التطبيقية ، 

 . 2123جامعة حموان ، قسم الإعلان ، 
لذكاء الاصطناعي ودورىا في تطبيقات ا -شيرين عبد الحفيظ عبد القادر :  -5

تصميم الإعلانات الرقمية لدي مصممي الجرافيك واتجاىاتيم نحوىا ، المجمة العممية 
 . 2123،  26لبحوث الصحافة ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة ، العدد 

تأثير تقنيات الذكاء الاصطناعي في تحسين  -مشاعل عبد الله الواصل : -6
مي ، مجمة اتحاد الجامعات العربية لبحوث الإعلام استراتيجيات التسويق الرق
 . 2123،  11وتكنولوجيا الاتصال ، العدد 
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تقنيات التصميم المرئي للإعلانات مواقع التسويق  -مروة محمد نور الدين : -7
 . 2123الإلكتروني ، المجمة المصرية لبحوث الاتصال والاعلام ، العدد الاول ، 

بداعي لمذكاء الاصطناعي عمي تصميم الأثر الإ -ولاء محمود حممي : -8
 3، المجمد  11التسويق بعالم رقمي ، مجمة المعيد العالي لمدراسات النوعية ، العدد 

 ،2123 . 
أشكال المحتوي البصري في سرد القصة الرقمية  -سارة محي الدين محمد : -9

ات العامة للإعلانات التفاعمية عبر المنصات الرقمية ، المجمة العممية لبحوث العلاق
 . 2122والإعلان ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة ، قسم العلاقات العامة والإعلان ، 

توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي في إدارات  -شريف نافع إبراىيم : -11
الإعلان بالمواقع الإلكترونية المصرية وتأثيراتيا الاقتصادية ، المجمة المصرية لبحوث 

 . 2122،  81، جامعة القاىرة ، العدد  الإعلام ، كمية الإعلام
11- Mhaidli Abraham , Anticipating the Mani pulative risks of 
advertising in virtual reality , united states , phd , 2023. 
12- Anargrosk , Ziakas:- Meta verse features and capabilities 
, trans forming the airline marketing strategies , Department of 
business Administration ,2022. 
13-   Julio costa :- The relevance of digital info graphics in 
online , university of Santiago , 2019. 
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 ممخص الدراسة بالمغة العربية
 عنوان الدراسة 

 ة الإلكترونية () دور تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي في تصميم الإعلانات الصحفي 
  -الممخص :

يتمثل ىدف الدراسة الرئيسي في التعرف عمي الاساليب والتقنيات الحديثة 
المستخدمة في إنتاج وتصميم الإعلانات الصحفية الإلكترونية ، وطبيعة العلاقة بين 
تصميم الإعلانات وتطور تكنولوجيا الذكاء الاصطناعي ، وتنتمي ىو الدراسة إلي 

صفية التي تعتمد عمي منيج المسح بشقيو الوصفي والتحميمي ، الدراسات الو 
واعتمدت الباحثة عمي تحميل عينة عمدية من الإعلانات الصحفية الإلكترونية في 

 ، تمثمت في : 1/4/2124إلي  1/11/2123الفترة من 
 المصري اليوم  -
 اليوم السابع  -
 الوطن  -

 -جاء أهمها : وتوصمت الدراسة التحميمية إلي مجموعة من النتائج
أظيرت النتائج تطور عالم التسويق الإلكتروني ولذلك لان عممية التبادل  -

 المالي في التسويق الإلكتروني أصبحت الان متطورة .
اكدت نتائج الدراسة إن إعلانات الفيديو ىي الاكثر استخداما في المواقع  -

باعتبارىا ذات قاعدة  عينة الدراسة لموصول لمستوي الإعلانات الإلكترونية الغربية ،
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جماىيرية واسعة ، وقد تم تصميميا بيذا الشكل خصيصا لجذب انتباه ىذه الفئة 
 نحو المنتجات المعروضة .

تقدم تقنيات الواقع الافتراضي والمعزز فرصا لا حصر ليا لإنتاج إعلانات  -
 بشكل يحقق الإبيار ويجذب المستيمك .

علان ىو أمر يعتمد في المقام إن تحقيق صور التفاعمية المختمفة في الإ -
الاول عمي الحس الابتكاري والإبداعي لدي المصمم وقدرتو عمي التعامل مع أساليب 

 التكنولوجيا الحديثة .
أظيرت عينة الراسة ان الإعلان التفاعمي لديو القدرة عمي ايصال معمومات  -

حوار بين المعمن أكثر عن المنتج وبيان تفاصيمو وسعره ، مما يفتح خطوط التفاعل وال
 والمستيمك .

النص  –الإنفوجرافيك  –الذكاء الاصطناعي  –الإعلان التفاعمي  -: الكممات الدالة
 الواقع الافتراضي . –الفائق 
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Abstract 

The title of study : The role of artificial intelligence technology 

in designing electronic newspaper advertisements . 

Abstract: 

The main objective of the study is to identify the modern 

methods and techniques used in the production and design of 

electronic press advertisements , and the nature of the 

relationship between advertisement design and the development 

of artificial intelligence technology , this study belongs to 

descriptive studies that rely on the survey approach, both 

descriptive and analytical , and the researcher relied on the 

analysis of a deliberate sample of electronic newspaper 

advertisements in the period from 1/10/2023 to 1/4/2024 

consisted of : 

Egyptian today  

The seventh day  

Home  

The study conclude to a number of results as following : 

The results showed the development of the world of 

electronic marketing , because the process of financial 

exchange in electronic marketing has now become . 

The results of study confirmed that video 

advertisements are the most widely used on the sites 

sample by the study to reach the level of western 

electronic advertising , as they have a wide audience 

base , and were designed in this way specifically to 
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attract the attention of this is amazing category towards 

the displayed products . 

Virtual and augmented reality technologies offer endless 

opportunities to produce advertisements in a way that achieves 

dazzlement and attracts  

The consumer , achieving different interactive images in 

advertising is a matter that depends primarily on the innovative 

and creative sense of the designer and his ability to deal with 

methods new technology  

The sample survey showed that interactive advertising has the 

ability to convey more information about the product and 

indicate its details and price , which opens lines of interaction 

and dialogue between the advertiser and the consumer . 

-icial intelligenceArtif–: Interactive advertising Key words

Infographic – Hypertext – Virtual reality. 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 


